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摘要：塑造面向年 轻 消 费 群 体 的 个 性 化 品 牌 是 促 进 新 式

茶饮料行业发展 的 趋 势，插 画 以 活 跃、多 变 的 表 现 形 式，

可以使包装更具 视 觉 冲 击 力，更 契 合 年 轻 消 费 群 体 的 审

美取向，因此成 为 新 式 茶 饮 料 包 装 设 计 的 热 点。文 章 剖

析了插画的艺术表现力及其在茶饮料 包 装 设 计 与 品 牌 塑

造中的应用价值，发 现 在 茶 饮 料 包 装 设 计 中 应 用 插 画 艺

术可以打造差异 化 的 品 牌 形 象、提 升 品 牌 的 情 绪 价 值 传

达、增强用户的 品 牌 忠 诚 度。并 提 出 了 插 画 设 计 在 新 式

茶饮料包装设计中的应用策略。
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随着年轻一代消费者 的 崛 起，个 性 鲜 明 的 当 代 年 轻

人的消费观 念 正 在 发 生 转 变。在 看 似 热 衷 追 逐 新 潮 流

的表面下，呈现 出 更 为 理 性 的 消 费 选 择，而 且 注 重 自 身

的情感抚慰。近年来，茶饮料 市 场 年 轻 化 趋 势 体 现 了 这

一变化。在可乐、咖啡、乳品、果 汁 和 茶 等 诸 多 饮 料 的 消

费选择上，他 们 更 加 注 重 品 质、健 康、时 尚 和 个 性 化，从

健康的角度出发，对茶饮料的 接 受 度 和 消 费 意 愿 不 断 提

高。但他们倾向于选择具有 高 品 质、创 新 和 个 性 化 的 茶

饮料产品，而不是 传 统 的 茶。从 口 味 偏 好 变 化 上 看，年

轻消费者对 口 味 的 需 求 也 发 生 了 变 化。他 们 更 喜 欢 口

感清新、独特、低 糖、低 热 量 的 茶 饮 料，各 种 新 奇 的 口 味

和独特的搭 配，如 水 果 茶、草 本 茶、混 合 茶 等，又 如 添 加

了柠檬、薄荷 的 茶 饮，添 加 益 生 菌、益 生 元 的 健 康 茶 饮，

新式茶饮料无疑是现代年轻人消费群体的“心头好”。

应该看到，随着全球化的 推 进 和 文 化 的 交 融，中 国 传

统文化复兴方兴 未 艾，底 蕴 深 厚 的 中 华 传 统 文 化 日 益 受

到年轻人的追崇，与现代文化元 素 高 度 融 合 的“国 潮”，正

在从非主流文化向主流文化 转 变，成 为 时 尚 中 国 的 潮 流。

有着悠久历史和 丰 厚 积 淀 的 茶 文 化 无 疑 是 最 为 显 眼 的，

越来越多的年轻人开始接受 和 喜 爱 茶 文 化。作 为 最 具 人

间烟火气的茶（开门七件事：柴 米 油 盐 酱 醋 茶），迎 合 了 现

代人的健康消费 取 向；作 为 雅 文 化 的 茶（文 人 有 八 雅：琴

棋书画诗酒茶），承 载 着 传 统 文 化 数 千 年 的 精 髓，无 疑 在

包装形式、应 用 场 景 上 都 有 可 能 契 合 现 代 年 轻 人 的“国

潮”审美心理与对仪式感的追求。

消费观念转 变、口 味 偏 好 变 化、健 康 意 识 提 高、文 化

因素影响，以及 品 牌 影 响 力、数 字 化 趋 势 等，都 促 使 面 向

年轻消费者的 新 式 茶 饮 料 不 断 创 新、调 整。除 了 产 品 创

新和优质、快速服务外，茶饮料 的 包 装 设 计 也 在 消 费 选 择

中愈发重要。纵观 近 年 来 茶 饮 料 市 场 上 的“爆 品”，以 及

Ｐｅｎｔａｗａｒｄｓ、德 国ｉＦ 奖、ＷｏｒｌｄＳｔａｒ　Ｐａｃｋａｇｉｎｇ　Ａｗａｒｄｓ
（“世界之星”包 装 奖）、中 国 之 星 设 计 奖 等 国 际 权 威 设 计

大赛中的食品饮料包装类获 奖 作 品，可 以 发 现，越 来 越 多

优秀食品包装设计采用了插 画 的 手 法，呈 现 出 不 同 风 格、

不同意趣和有别 于 传 统 包 装 设 计 的 视 觉 效 果，获 得 了 专
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家的高度认可，更 是 在 市 场 上 满 足 了 年 轻 消 费 者 的 个 性

化创新需求［１－２］。因 此，有 必 要 结 合 具 体 案 例 对 新 式 茶

饮料包装中的插 画 应 用 进 行 剖 析 和 诠 释，探 讨 其 对 品 牌

塑造的应用价值，进 而 为 茶 饮 料 包 装 设 计 提 供 方 向 性 的

策略指导与参考。

１　插画的艺术表现力及其在包装设计中的

应用价值

　　插画作为现 代 设 计 的 一 种 重 要 的 视 觉 传 达 形 式，通

过图形、图像和文字等元素来传 达 信 息，以 其 直 观 的 形 象

性、真实的生活感 和 美 的 感 染 力 在 现 代 设 计 中 占 有 特 定

的地 位，具 有 商 业 性、装 饰 性、审 美 性、大 众 性 等 特 性，被

广泛应用于广告、包装、书籍、企 业 形 象、交 互 设 计 等 众 多

领域中［３］。插画所 呈 现 出 的 高 审 美 性 特 征、大 众 性 及 强

传播性特征令插 画 带 有 很 强 的 商 业 性 质［４］，伴 随 着 插 画

在包装设计中的 创 新 应 用 越 来 越 广 泛，其 在 功 能 和 题 材

上也出现了许多 新 的 变 化［５］，这 让 其 成 为 当 今 乃 至 未 来

很长一 段 时 间 内 都 是 不 可 或 缺 的 一 种 包 装 设 计 表 现

方式。

１．１　插画的分类及艺术表现力

（１）写实插画：一种以逼真的描绘和写实的表现手法

为主的插画。它 通 常 以 客 观 对 象 为 蓝 本，注 重 对 细 节 和

质感的刻画，以 传 达 真 实 的 视 觉 效 果。写 实 插 画 具 有 很

强的表现力和感染力，能够迅速 吸 引 观 众 的 注 意 力，让 人

产生身临其境的感觉。

（２）抽象插画：一种以抽象的图形和色彩表现为主的

插画。它 不 依 赖 于 具 象 的 物 体，而 是 通 过 点、线、面 等 基

本元素来表现 作 者 的 情 感 和 思 想。抽 象 插 画 具 有 简 洁、

现代、富有创意和艺术感强的特 点，能 够 激 发 观 众 的 联 想

和想象，产生共鸣。

（３）漫画插画：一种以漫画形式表现的插画。它通常

以幽默、夸张和 讽 刺 的 手 法 来 表 现 主 题，具 有 形 象 生 动、

趣味性强和易于理解的特点，可以用于各种场合。

（４）动画插画：一种将动画技术与插画结合的艺术形

式。它通过将静 态 的 插 画 赋 予 生 命，使 其 具 有 动 态 的 表

现力与感染力，能够吸引受众的注意力并增强视觉效果。

（５）儿童插画：一种针对儿童群体的插画形式。它通

常以鲜艳的色彩、可爱的形象和 简 单 的 故 事 情 节 为 主，以

吸引儿童的注意 力 并 培 养 他 们 的 阅 读 兴 趣，具 有 形 象 生

动、富有童趣和易于理解的特点，往 往 具 备 浅 显 易 懂 的 故

事性，能够激发儿童的想象力和创造力。

也有人将数 码 插 画 单 列 一 类，笔 者 不 敢 苟 同。笔 者

认为：数码插画是 一 种 利 用 计 算 机 软 件 和 数 字 技 术 创 作

的插画，具有制作简便、修改 方 便、表 现 手 法 多 样 等 特 点，

能够实现传统插画难以达到 的 效 果。只 要 借 助 电 脑 美 术

绘制的任何类型 插 画 都 是 数 码 插 画，这 是 插 画 制 作 的 方

法而已。与之相 对 应 的 是 手 绘 插 画，这 是 一 种 以 传 统 绘

画技法表现的插画，注重作者 的 手 法 和 风 格，具 有 独 特 的

艺术魅力和情感 表 达 力，能 够 引 发 观 众 的 共 鸣 和 情 感 投

射。至于商业插画，则是指具 有 商 业 意 义 的 插 画，而 不 是

作为绘画艺术作品的插画。商 业 插 画 通 常 以 市 场 需 求 为

导向，通过与品牌形象、产品特 点 等 相 结 合 来 传 达 商 业 信

息，具有视觉冲 击 力 强、易 于 理 解 和 记 忆 的 特 点，能 够 有

效地吸引消费者并促进产品销售。

１．２　插画在包装设计中的应用价值

插画在包装 设 计 中 应 用 极 其 广 泛。它 以 活 跃、多 变

的表 现 形 式，提 高 包 装 的 附 加 值，使 包 装 更 具 视 觉 冲 击

力，更具观赏性 和 可 读 性。包 装 设 计 中 的 插 画 可 以 是 传

统的手绘插画、写实插画、ＩＰ形象、故事场景、动漫插画和

涂鸦插画等。传 统 手 绘 插 画 常 用 于 装 饰 包 装，给 消 费 者

一种工艺、历史 和 高 品 质 的 视 觉 感 受。写 实 插 画 可 以 直

观地将信息 表 现 在 包 装 设 计 上，更 加 凸 显 产 品 内 容。ＩＰ

插画可提供亲切 而 积 极 的 视 觉 符 号，使 得 产 品 更 容 易 被

消费者接受。故 事 场 景 可 通 过 设 计 与 消 费 者 进 行 交 流，

使消费者与产品在心理上产 生 沉 浸 式 联 系。动 漫 插 图 则

运用漫画、卡通形象等进行表 现，使 包 装 表 现 形 式 更 加 时

尚可爱。涂鸦插 图 拥 有 强 烈 的 反 叛 色 彩，更 多 时 候 用 来

体现产品的个性美。

总的来说，插 画 在 包 装 设 计 中 能 够 更 好 地 突 出 产 品

信息，突出产品 的 个 性 化，刺 激 消 费 者 的 购 买 欲 望，并 加

深消费者的印象，使产品形象深入人心。

２　插画在新式茶饮料品牌塑造与包装中的

应用价值

　　插画包装对品牌方的效益性已 逐 渐 被 越 来 越 多 的 人

所看见。而新式茶饮料作为中 国 茶 饮 行 业 适 应 现 代 化 背

景的创新领跑者，在 近 年 来 的 行 业 发 展 中 也 面 临 着 竞 争

激增、产品同质化，未能快速融 入 当 下 年 轻 潮 流 文 化 等 诸

多挑战。作为直 面 消 费 者 的 第 一 触 点，产 品 的 包 装 形 象

设计直接影响消 费 者 对 该 品 牌 的 主 观 印 象，并 继 而 影 响

到消费者的购买意愿。近年来 新 式 茶 饮 料 市 场 大 量 的 成

功案例证明了：将 插 画 应 用 于 食 品 和 饮 料 包 装 设 计 中 可

以有效地引导消 费 者 的 视 觉 认 知，还 可 以 引 发 消 费 者 共

鸣，继而帮助企业树立品牌形 象 和 传 播 产 品 文 化 理 念，促

进该商品在同类产品中脱颖而出［６］。

基于此，越来 越 多 的 新 式 茶 饮 料 品 牌 开 始 把 包 装 创

新到塑造品牌作 为 重 要 抓 手，其 直 接 体 现 为 各 品 牌 方 对

包装设计的日益重视，将插画 应 用 到 其 产 品 包 装 设 计 中，
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也成为了东方树叶、茶π、小茗同学、元气森林等头部新式

茶饮料品牌的首要选择。

在现有新式茶 饮 料 品 牌 当 中，头 部 品 牌 皆 对 产 品 的

插画包装设计作出了各自的诠 释。他 们 纷 纷 借 助 插 画 元

素展示自身品牌 特 点，利 用 插 画 的 多 元 表 现 力 创 造 出 不

同风格形态的品牌文化：国 风 的、现 代 的、复 古 的、趣 味 性

的，以强化品牌文 化 为 方 向，塑 造 品 牌 为 目 标，强 调 设 计

对象中蕴含的 品 牌 气 质。十 分 契 合 当 下 年 轻 人 的 审 美，

深受喜爱和追捧。

在中国茶饮料 行 业 中，将 插 画 应 用 于 茶 饮 品 包 装 并

取得成功营销，引爆品牌热度的案例也不在少数，如２０１１
年上市的传统茶饮品东方树叶（图１），通过选取中国茶历

史中具有里程碑意义的一些形 象，如 英 国 商 船、茶 马 古 道

等元素，以 传 统 皮 影 的 艺 术 形 式 来 进 行 插 画 包 装 设 计。

每一款茶的历史 故 事 与 重 要 节 点，都 通 过 包 装 上 的 插 画

娓娓道出，每一张插画的文化属 性 都 非 常 鲜 明，这 是 东 方

树叶对“茶文化”深刻理解的体 现。在 讲 述 中 国 茶 历 史 渊

源的同时，通过具 体 的 插 画 意 象 场 景 传 达 了 该 茶 饮 的 品

牌文化，成为该 品 牌 包 装 设 计 经 典。这 一 系 列 茶 饮 料 不

仅为 市 场 所 瞩 目，达 到 了 年 度 收 益 达３０多 亿 的 销 售 成

绩，其 包 装 还 斩 获 了 ２０１２ 年 度 国 际 包 装 设 计 赛 事

Ｐｅｎｔａｗａｒｄｓ银奖。可见 在 茶 饮 料 包 装 设 计 中，插 画 表 现

手法以其极佳的 视 觉 观 赏 性，在 满 足 消 费 者 的 审 美 需 求

的同时还刺激了 其 购 买 行 为，为 企 业 实 现 提 升 销 量 的 商

业目的。

图１　东方树叶包装设计中的插画应用
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　　新式茶饮料 作 为 商 品，它 具 备 消 费 品 所 包 含 的 功 能

价值、情绪价值和 文 化 价 值 等 多 属 性，在 消 费 过 程 中，能

够被消费者所感知。将插画应用 于 新 式 茶 饮 料 包 装 设 计

中，对于新式茶饮料品牌塑造主要有３个方面的作用。

２．１　打造差异化的品牌形象

插画以其多变的风格、丰 富 的 表 现 技 法，可 以 为 品 牌

提供差异化的形象表达。通过插 画 改 变 包 装 可 以 有 效 实

现品牌差异化 的 目 标。插 画 的 风 格 多 样 化，给 予 了 茶 饮

料品牌极大的选 择 性，可 以 按 照 自 家 品 牌 的 产 品 定 位 和

品牌文化特点，自主选取任意 符 合 要 求 的 插 画 元 素，来 诠

释产品故事和品 牌 价 值 理 念；还 可 以 充 分 考 虑 不 同 年 龄

层、消费层、需求 层 的 消 费 群 体，甚 至 为 其 量 身 设 计 不 同

风格的插画包装设计。

东方树叶包装设计理念 以 自 然、简 约、高 雅 和 传 统 文

化为主，力求通过 简 单 而 精 致 的 设 计 传 达 出 茶 叶 的 品 质

和内涵。以充满 活 力 的 颜 色 作 为 插 画 包 装 的 主 色 调，不

仅清新干净，还兼具调性。以 古 韵 盎 然 的 绘 画 元 素，碰 撞

年轻流行的色彩因子，造就了 个 性 的 新 式 中 国 风，打 破 了

行业品牌同质化的僵局。

２．２　提升品牌的情绪价值传达

情绪价值在商业范畴中指 的 是 商 品 影 响 消 费 者 情 绪

的能力，是消费品价值的一部 分，并 在 品 牌 与 消 费 者 之 间

的关系交流中起 着 关 键 作 用，积 极 的 情 感 可 以 成 功 实 现

品牌价值的 共 创［７］。插 画 具 备 非 凡 视 觉 表 现 力，且 富 含

极强的艺术感染力，能够为包 装 设 计 注 入 人 文 情 感，提 供

品牌文化触点，提 升 品 牌 的 情 绪 价 值 传 达。插 画 艺 术 的

情感因素在包装 设 计 中 具 有 独 特 的 优 势，能 够 帮 助 品 牌

实现情感表达［８］。

通过在新式 茶 饮 料 包 装 中 植 入 插 画 元 素，能 够 以 直

观的、趣味的、新 潮 的 视 觉 语 言 方 式 来 展 示 产 品，借 由 故

事性、情景化的形式来传达品 牌 文 化，以 寻 求 消 费 者 对 品

牌的情感认同，促 使 消 费 者 对 这 些 新 式 茶 饮 料 品 牌 产 生

积极情绪；而在情绪价值作用 模 型 中，消 费 者 会 因 为 他 们

对品牌的热情和 情 感 认 同 而 被 驱 动，成 为 他 们 参 与 品 牌

价值共创活动中的动机［９］。

茶π按照年轻 人 的 喜 好、兴 趣 来 定 位 包 装 设 计 的 风

格，采用扁平 化 风 格 的 插 画 形 式，为 产 品 增 添 了“开 心”

“好玩”的情绪价值（图２）。通过这种方式，成为了消费者

表达态度的一种媒介，引发消 费 者 的 情 感 共 鸣，不 仅 能 满

足他们“发挥娱乐精神”的诉求，同时还体现了茶π“有趣”

“融合”等正向情感指标。

图２　茶π蜜桃乌龙茶
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２．３　建立消费者的品牌忠诚度

在年轻消费 者 观 念 中，环 境 的 情 景 化、个 性 化、品 牌

美学才是品牌圈粉的重要因素［１０］。围绕品牌特有的品牌

文化和美学策略 去 构 思 的 包 装 创 意 及 其 表 现 形 式，能 够

赋予品牌特别的 艺 术 感 染 力，并 能 建 立 起 消 费 者 对 品 牌

的忠诚度。插画 作 为 基 于 艺 术 表 达 的 强 有 力 手 法 之 一，

在作用 于 品 牌 与 消 费 者 之 间 的 忠 诚 度 建 设 时 也 卓 有

成效。

插画的多样性表达可为新式 茶 饮 料 品 牌 包 装 注 入 丰

富的文化内涵和价值属性，传递 出 商 品 的 情 感 性，既 能 提

升品牌隐性价值，也能培养 消 费 者 的 品 牌 忠 诚 度。例 如，

小茗同学利用插 画 具 备 的 强 大 场 景 搭 建 属 性，运 用 不 同

风格、材料的插画去演 绎 其 品 牌 包 装（图３）；打 造 出 个 性

化、亲和的、趣味 的 差 异 化 品 牌 包 装，增 强 了 消 费 者 对 品

牌的忠诚度。

图３　小茗同学系列包装设计之一
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３　新 式 茶 饮 料 品 牌 塑 造 包 装 中 插 画 的

设计表达路径

３．１　年轻化的色彩表现

色彩具有象征 性 和 感 情 性 特 征，是 包 装 设 计 中 最 活

跃、最鲜明的视觉 要 素，不 仅 能 够 传 达 商 品 特 性，更 能 引

起消费者的情感共 鸣［１１］，色 彩 应 用 的 最 终 目 的 是 引 起 情

感活动以及传递品牌情绪［１２］。新式茶饮料品牌包装在进

行插画包装色彩选择时，应考虑 目 标 消 费 人 群 年 轻 化、追

求新潮等特征标签，强调视觉上 的 吸 引 力 和 冲 击 力，在 符

合品牌调性的基 础 上，需 呈 现 出 能 够 引 起 新 生 代 消 费 群

体情感共鸣的年轻化色彩表现。

在进行新式茶 饮 料 品 牌 塑 造 包 装 设 计 时，对 于 品 牌

标准色彩体系的 选 择，应 符 合 当 下 年 轻 消 费 群 体 的 审 美

特性。首先，在符合品牌情感 基 调 的 主 色 选 用 基 础 上，可

通过采用明度、纯度较高的类似 色 或 邻 近 色，作 为 品 牌 插

画包装的配色 选 择。其 次，品 牌 插 画 想 要 呈 现 年 轻 化 的

色彩表现，还可 巧 用 加 强 色 彩 对 比 的 方 法，包 括：明 度 对

比、色 相 对 比、纯 度 对 比、冷 暖 对 比、补 色 对 比、面 积 对 比

等。利用色彩对比的方法，打 造 感 官 强 烈 的“撞 色”体 验，

不仅可以获得丰 富 的 色 彩 空 间，还 能 够 加 强 整 体 画 面 的

空间感、层次感、光影感，可增 加 细 节 表 现，令 包 装 整 体 的

画面色彩达到和谐统一。

图４的 包 装 设 计，既 保 留 了 写 实 插 画 的 装 饰 符 号 元

素，又运用了明 亮 的 大 面 积 纯 色 背 景，形 成 了 碰 撞 感，将

图案本身的趣味 性 转 移 到 了 新 式 茶 饮 料 品 牌 包 装 中，成

为品牌文化碰撞年轻化态度的一个体现。

图４　元气森林·燃茶
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３．２　情景化的内容叙事

情景化叙事 是 插 画 设 计 中 一 种 重 要 表 现 手 法，指 取

材于某段具有叙 事 性 的 文 字 或 故 事，再 以 插 画 绘 制 的 方

式将其场景呈现出来的过程。这 是 插 画 包 装 不 同 于 其 他

类别包装的一个 优 势，在 插 画 包 装 中 引 入 情 景 化 的 内 容

呈现方式，将品牌文化的内涵，以 场 景 化 构 建 的 方 式 轻 松

地传达出来。让插画创意设计 发 挥 的 空 间 从 有 限 的 平 面

维度上升级，达成以二维载体 呈 现 多 维 场 景 的 目 的，引 起

与消费受众的情感共鸣［１３］。

围绕品牌进行创作是插画 与 包 装 设 计 结 合 中 实 现 情

景化画面构建的关键。情景化 的 插 画 设 计 可 以 从 品 牌 文

化为内核的故事切入设计，配 合 插 画 包 装 的 信 息 文 案、图

形元素、色彩搭 配 等，形 成 完 整 的 插 画 包 装 画 面 设 计，以

强化品牌的文化输出及价值 输 出。新 式 茶 饮 料 品 牌 在 进

行情景化插画设计时，具体可注意以下方面：

（１）把握画面的 基 本 内 容。如 何 选 定 及 构 建 画 面 主

视觉元素和其他 元 素 间 的 关 系，是 在 创 作 插 画 场 景 表 现

时需要考虑的首 要 问 题，要 求 创 作 者 需 对 品 牌 内 核 充 分

了解。在插画场景设计上应考 虑 到 茶 饮 品 牌 想 要 传 达 的

态度和情感共通点，再在此基 础 上 去 确 定 画 面 的 主 题、主

视觉、宣传标语及配套字体效果等基本内容。

（２）凸显品牌调 性。借 助 情 景 化 插 画 这 一 表 现 形 式
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来突出产品特性以及强调品牌调性已 逐 渐 成 为 新 的 设 计

趋势。具体到品 牌 包 装 设 计 中，需 要 紧 密 围 绕 品 牌 文 化

生成品牌故事，从 而 使 包 装 的 信 息 内 容 设 计 富 有 鲜 明 的

品牌调性［１４］。因此在插 画 设 计 中，需 要 根 据 品 牌 情 感 特

性来确定插画内容，如此才能实 现 以 艺 术 形 成 情 感 共 通，

通过丰富的情节 来 加 强 插 画 的 情 景 化 呈 现，令 产 品 包 装

彰显品牌文化与理念。

（３）巧用系列化包装设计。系列化的设计已成为现在

包装市场中 的 一 大 趋 势，不 同 于 单 体 包 装 信 息 的 单 向 流

动，系列化包装双向交流的方式能够让品牌方与消费者之

间有更好的互动［１５］。系列化的插画因为具备家族优势，在

整体包装视觉效果上可以呈现更高的视觉统一性；同时单

体包装之间故事、场 景 的 联 系 性，会 令 品 牌 包 装 的 整 体 性

更高。就新式茶饮料品牌而言，采用系列化的插画包装设

计更有利于突显品 牌 形 象。由 于 系 列 插 画 在 数 量、场 景、

叙事性上的优势，其传达的情感含义也会比单体插画包装

更加强烈：通过对统一的风格化、情景化设计的不断强调，

加强了消费者对品牌情绪价值的感知与接收。

３．３　趣味化的信息表达

由于包装设计 表 达 的 媒 介 多 限 于 图 案 与 文 字，使 得

这两者也成为 商 品 信 息 表 达 的 主 要 载 体。有 趣、新 颖 的

图案与文字设计 不 仅 可 以 准 确 表 达 商 品 信 息，传 达 企 业

文化理念，还能 够 增 添 消 费 者 购 物 的 愉 悦 体 验。插 画 的

优势在于：可通过以提高认知成 本 为 代 价，来 减 少 认 知 障

碍的产生，使得其 设 计 可 用 更 少 的 语 言 及 更 简 单 的 形 式

来传递信息，从 而 提 高 信 息 传 达 的 效 率。在 设 计 新 式 茶

饮料品牌包装时，可考虑将趣味性设计融入信息表达中：

（１）插画场景的 趣 味 性。通 过 在 包 装 中 描 绘 趣 味 性

的主题插画，能以 情 感 化 的 形 式 给 人 们 带 来 轻 松 愉 悦 的

心情，从而降低受众的认知成本，可 令 认 知 过 程 变 得 更 为

简单有效。

（２）涂鸦插画的 趣 味 性。以 趣 味 性 形 式 来 代 替 平 铺

直叙的信息表达方式，能增强消 费 者 对 信 息 的 感 知、理 解

水平。涂鸦从童 年 起 就 一 直 伴 随 着 我 们，是 一 种 非 常 感

性和略带心不在焉的视觉表达。采 用 这 种 方 式 呈 现 出 设

计，以一种非常人性化和普遍的 语 言 与 人 们 对 话，可 以 有

效地连接感情 和 记 忆。涂 鸦 个 性 而 自 由 形 式，让 人 联 想

到孩童般无拘无束、自在奔放的 创 造 力，为 包 装 的 视 觉 设

计带来特别的温暖感觉。例如图５是“菓 语”茶 饮 料 的 包

装设计，Ｃｏｍｐｏｕｎｄ（菓语）复 合 果 汁 的 包 装 上 印 有 一 幅 有

趣的“水果怪兽" 的插画，充满活 力 和 想 象 力 的 涂 鸦 图 案。

包装方案童稚字 体 的 设 计 添 加 了 趣 味 性 元 素，令 其 更 契

合品牌的文化内 涵，这 类 具 有 创 造 性 的 设 计 有 助 于 它 与

其他同类产品竞争中脱颖而 出。图６显 然 把 简 约 与 童 趣

糅合成一个过目不忘的产品。

图５　手绘插图在茶饮料包装上的应用

Ｆｉｇｕｒｅ　５　Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ　ｏｆ　ｈａｎｄ－ｄｒａｗｎ　ｉｌｌｕｓｔｒａｔｉｏｎｓ

ｏｎ　ｔｅａ　ｂｅｖｅｒａｇｅ　ｐａｃｋａｇｉｎｇ

图６　简约又充满趣味的茶饮料包装设计
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４　结论

插画作为一种实用艺术 手 法，将 风 格 化、个 性 化 和 趣

味性的表现手法，应用在新式 茶 饮 料 的 包 装 设 计 当 中，既

能满足不同品牌 形 象 差 异 化 的 需 求，也 能 满 足 不 同 消 费

受众的审美多样性。插画包装 应 该 和 新 式 茶 饮 料 的 品 牌

自身文化、理念相契合，并将品 牌 文 化 内 涵 和 价 值 属 性 传

递给消费者群体，打造更具亲 和 力 的 品 牌 形 象，吸 引 目 标

受众并培养他们对自身品牌 的 忠 诚 度。插 画 作 为 一 个 强

有力的设计手段，新 式 茶 饮 料 品 牌 的 设 计 师 们 在 进 行 包

装设计时，需深入 融 合 插 画 的 创 作 特 点 和 品 牌 自 身 的 情

感属性，以提升品牌塑造感和 消 费 者 对 品 牌 的 认 知 感，进

而促进新式茶饮料行业的稳步发展。
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